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Dieser Artikel basiert auf der Keynote Speech, die  
Martina Thiele beim Symposium „Wahlverwandtschaften - 
Rollenbilder und Geschlechterklischees in Journalismus und 
Werbung“ am 25.03.2015, einer Kooperationsveranstaltung
von Werbewatchgroup Wien, Österreichischem Werberat, 
Universität Wien und der Frauenabteilung der Stadt Wien 
(MA 57), gehalten hat.
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